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1. 구글 디스플레이 네트워크
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구글과 제휴한 200만 개 이상의 사이트와 동영상 및 모바일 앱으로 구성된 

네트워크

전 세계에서 90%가 넘는 인터넷 사용자에게 도달 가능

구글 디스플레이 네트워크

구글 디스플레이 네트워크란?
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실시간 데이터를 활용하는 효율적인 교차 유입경로 솔루션

게재지면 & 마케팅 목표에  맞는 맞춤형 광고 

완벽한 투명성과 고급 측정 기능 

다양한 콘텐츠와 기기를 아우르는 폭 넓은 도달범위완벽한 장소

이상적인 사용자

 다양한 형식의 광고

투명한 분석

구글 디스플레이 네트워크

왜 구글 디스플레이 네트워크인가?



2. 디스플레이 광고 유형
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개  요
 
• 기존 이미지 소재를 활용하려는  광고주를  위한 형태
• 정적, 동적 이미지 형태의 소재를 다양한 사이즈로  유저에게  노출 가능
• 5개 소재의 경우, 시스템에서  자동적으로  사이즈 조절하여  노출, 
다수의 인벤토리  커버 가능

광고 형식

• GIF, JPG, PNG, SWF, ZIP(HTML 5)
• 대표 사이즈 및 지원 사이즈 (Appendix 참조)

과금 기준

• CPC (클릭당 비용)
• CPM (1,000회 노출당 비용) 

디스플레이 광고 유형

이미지 광고
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Source:  Lorem ipsum dolor sit amet, consectetur adipiscing elit. Duis non erat sem

개  요

• 제한된 소재로 다양한 인벤토리  사이즈에  노출하고자  하는 광고주를  위한 
형태

• 게재할 수 있는 공간에 맞도록 광고의 크기, 디자인, 형식을 자동으로  조정

광고 형식

과금 기준 

• CPC (클릭당 비용)
• CPM (1,000회 노출당 비용)

COMM DOC

제목 • 짧은 제목 (12.5자 이내) / 긴 제목 (45자 이내)

설명 • 45자 이내

광고주명 • 25자 이내, 표시URL 대신하여  노출

이미지 • 랜드스케이프  (1.91:1): 권장사이즈  1200x628, 1MB 
이하

• 정사각형  (1:1): 권장사이즈  1200x1200, 1MB 이하
로고 
(옵션)

• 로고 (1:1)
     권장사이즈 1200x1200, 1MB 이하

텍스트  위주

이미지  위주

텍스트+이미지반응형 광고
디스플레이 광고 유형

https://docs.google.com/document/d/1xSq-HcKv4bx6t9LSiCfodviej8MrRpvBUJ46iOoldYs/edit#
https://docs.google.com/document/d/1xSq-HcKv4bx6t9LSiCfodviej8MrRpvBUJ46iOoldYs/edit#
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개  요

• Google 서비스가  제공되는  모든 국가에서  보다 구체적인  개별 맞춤 방식으로  
타겟팅하려는  광고주를  위한 형태 

• 사용자의  Gmail 계정의 “소셜 또는 프로모션” 카테고리  상단에 노출되어 , 
접힌 상태의 광고 클릭 시 이메일 크기로 확장

광고 형식
 
• Gmail 광고 템플릿
     단일 이미지 광고, 단일 제품 프로모션, 멀티 제품 프로모션, 카탈로그 광고 소재
• 맞춤 HTML (고급 사용자) 
     삽입된 양식, 동영상, 전화번호, 여러 개의 클릭 유도문안 포함 가능

과금 기준 

• CPC(클릭 당 비용)

옵  션

• 광고주가  보유하고  있는 고객의 Gmail 주소 리스트를  사용한 고객 일치 
타겟팅 활용 가능

Sales HC
Comm doc
Pitch deck

Gmail 광고
디스플레이 광고 유형

https://support.google.com/saleshc/answer/6099029?hl=en
https://support.google.com/saleshc/answer/6099029?hl=en
https://docs.google.com/document/d/19cxQgfbHyOJoXfgiP0_AH_EBGZAsqsQwHK4rvWBVGs4/edit#
https://docs.google.com/document/d/19cxQgfbHyOJoXfgiP0_AH_EBGZAsqsQwHK4rvWBVGs4/edit#
https://docs.google.com/presentation/d/1d3g4_QedqtschprTbN86EupK-oTdK4VPSNatalV_0IY/edit#slide=id.g11993a3aba_0_57
https://docs.google.com/presentation/d/1d3g4_QedqtschprTbN86EupK-oTdK4VPSNatalV_0IY/edit#slide=id.g11993a3aba_0_57
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개  요 

• 고객의 관심과 다양한 상호 작용을 유도하고자  하는 광고주를  위한 
형태

• 클릭 또는 탭하거나  마우스 오버하면  반응하는 리치미디어  형태의 
광고

• 기존 웹사이트를  스캔하여  자동적으로  다양한 소재 생성

광고 형식 

• 게재할 수 있는 공간에 맞도록 광고의 크기, 디자인, 형식을 자동으로  
조정

과금 기준 

• CPE (Cost Per Engagement) 
마우스를  hover하여 광고 확장이 완료되었을때  과금

Sales HC
Comm doc 

라이트 박스 광고
디스플레이 광고 유형

https://support.google.com/saleshc/answer/6314379?hl=en&ref_topic=6208652
https://support.google.com/saleshc/answer/6314379?hl=en&ref_topic=6208652
https://docs.google.com/document/d/1Vi2GwtWCXb2ypQjKC59RxB1Rtr5x6RrnqrWCk-tS8M4/edit
https://docs.google.com/document/d/1Vi2GwtWCXb2ypQjKC59RxB1Rtr5x6RrnqrWCk-tS8M4/edit
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Source:  Lorem ipsum dolor sit amet, consectetur adipiscing elit. Duis non erat sem

개  요 

• 디스플레이  네트워크에서  앱 다운로드를  유도하고자  하는 광고주를  
위한 유형

• 구글 플레이 스토어의  등록된 이미지 및 정보 혹은 직접 업로드한  
텍스트 / 이미지 / 영상 소재를 활용하여 , 모바일 앱 / 웹 지면에 Install 
버튼과 함께 노출

광고 형식 

• 정사각형 , 직사각형  배너, 전면 광고 등 시스템에서  자동 사이즈 
생성하여  노출 

과금 기준

• CPC(클릭당 비용)

옵  션

• 광고주가  자체 보유하고  있는 유저의 Device ID (ADID / IDFA)를 
활용하여  앱을 삭제한 유저에게  재설치 유도 캠페인 진행 가능

네이티브형 영상+텍스트형

이미지형

앱 설치 광고
디스플레이 광고 유형



3. 타겟팅 유형
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콘텐츠 기반 타겟팅

Source:  Lorem ipsum dolor sit amet, consectetur adipiscing elit. Duis non erat sem

주제 타겟팅 게재위치 타겟팅 디스플레이 키워드

When

How

유저의 관심 있을 법한 분야의
사이트에 광고를 노출하고자 할 
때

특정 웹사이트에 광고를
노출하고자 할 때 

등록된 키워드와 관련된 
웹페이지, 혹은 해당 키워드에 
관심이 많을 것 같은 사용자에게 
광고를 게재할 때 

타겟팅 유형

웹에 게재된 콘텐츠를 바탕으로 
사이트의 주제 파악

도움말 링크

특정 게재위치 및 하위 웹사이트 
주소를 수동으로 입력하여 
타겟팅

도움말 링크

웹페이지의 콘텐츠를 분석하여 
중심 주제 파악 후 광고에 지정된 
키워드와 여러가지 요소를 
고려하여 타겟팅

도움말 링크 

https://support.google.com/adwords/answer/2497832?hl=ko
https://support.google.com/adwords/answer/2497832?hl=ko
https://support.google.com/adwords/answer/2470108?hl=ko&ref_topic=3119139
https://support.google.com/adwords/answer/2470108?hl=ko&ref_topic=3119139
https://support.google.com/adwords/answer/2404186
https://support.google.com/adwords/answer/2404186
https://support.google.com/adwords/answer/2404186


Proprietary + Confidential

사용자 기반 타겟팅

Source:  Lorem ipsum dolor sit amet, consectetur adipiscing elit. Duis non erat sem

인구통계 관심분야 리마케팅

특정 연령 / 성별의 유저에게 
광고를 노출하고자 할 때 

유저의 관심사를 바탕으로 광고를 
노출하고자 할 때 

내 홈페이지에 방문한 유저들에게 
다시 광고를 보여주고자 할 때  

타겟팅 유형

다양한 유저의 웹브라우징 이력 
또는 기타 유저가 제공하는 
정보를 토대로 성 연령을 유추

도움말 링크

다양한 유저의 웹 브라우징, 
검색, 시청 영상 콘텐츠 등을 
토대로 유저군의 관심사 파악

도움말 링크

사이트에 삽입되어 있는 태그를 
통해서 유저의 방문 이력을 확인 
및 목록 생성

도움말 링크 

When

How

https://support.google.com/adwords/answer/2580383?hl=ko
https://support.google.com/adwords/answer/2580383?hl=ko
https://support.google.com/adwords/answer/2497941
https://support.google.com/adwords/answer/2497941
https://support.google.com/adwords/answer/3210317?hl=ko&ref_topic=3122877
https://support.google.com/adwords/answer/3210317?hl=ko&ref_topic=3122877
https://support.google.com/adwords/answer/3210317?hl=ko&ref_topic=3122877


4. 스마트 디스플레이 캠페인
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스마트 디스플레이 캠페인이란?
스마트 디스플레이 캠페인

일 예산, 목표 CPA(Cost per Action), 필수 광고 구성 요소만 등록되면,
타겟팅과 입찰, 광고 생성 모두를 캠페인이 자동으로 최적화하면서, 주어진 목표값 내에서 최대한 많은 전환을 획득

입찰
타겟팅

광고 생성

자 동
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타겟팅 설정 필요 없이 자동으로 보다 가치있는 잠재고객 타겟 
스마트 디스플레이 캠페인_자동 타겟팅

타겟팅 설정 필요없이 키워드 문맥, 주제, 유사 유저, 리마케팅 등 다양한 타겟팅 방법을 자동으로 활용하여,
보다 가치있는 잠재고객을 찾아냄과 동시에 게재위치 또한 최적화

키워드 문맥 주제 게재위치

관심분야 구매의도 유사 유저 리마케팅

콘텐츠 기반

사용자 기반

가치있는 고객을 찾아 
모든 타겟팅 자동 활용

+

게재위치 최적화
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다양한 광고 요소들을 조합하여 효율적인 광고 생성
스마트 디스플레이 캠페인_자동 광고 생성

광고 제목

설명

이미지

로고

최대 5개 등록 가능

최대 5개 등록 가능

최대 15개 등록 가능

최대 10개 등록 가능 

간단한 등록을 통해 전환율 높은 고객에게 가장 적합한 광고를 자동으로 생성 및 노출 
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풍부한 유저 시그널 기반으로 실시간 입찰 
참여

스마트 디스플레이 캠페인_자동 입찰

20%
Conversions

일반 디스플레이 캠페인과 비교했을 때, 같은 CPA로 20%의 추가 전환 달성 가능 



5. 디스플레이 플래너
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타겟팅 아이디어부터 예상 트래픽까지 알려주는 무료 
도구 

디스플레이 플래너 

고객의 관심분야나 방문 페이지와 같은 기본 정보 몇 가지 입력 후, 예상 노출수 및 비용 기록이 포함된 타겟팅 아이디어  
확인 가능 

타겟팅에 대한 예상 실적 보기

타겟팅에 대한 
통계 및 예측 
보기

애드워즈 

디스플레이 

플래너

위치 별 최상위 게재위치 찾기

타겟팅에 대한 인벤토리 세부 정보 보기

새 타겟팅
아이디어

찾기

구문, 웹사이트, 카테고리를  활용하여 
새 타겟팅 아이디어  찾기



Appendix
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HD: 600x500 / 1456x180 / 320x1200 / 640x100

non-HD: 300x250 / 728x90 / 160x600 / 320x50 / 300x600 

160x600*

300x600

728x90*

468x60

970x90

주요 이미지 사이즈 

https://support.google.com/adwords/answer/1722096#HTML5

336x280*

300x250*

정사각형 /  
직사각형

스카이스크래퍼리더보드 

320x50

320x100

모바일 위주

* 모바일 웹/앱에도 노출되는 지면
자동 리사이징 
소재

Appendix

전체 이미지 사양 : 도움말 링크

https://support.google.com/adwords/answer/1722096?hl=ko


   감사합니다 


